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EMENTA

Desenvolvimento de projetos que envolva 0s organismos vivos e seus componentes. Conhecer
Biomateriais. Marketing de produtos, pesquisa, conceituacdo, desenvolvimento e lancamento de
novos produtos.

OBJETIVOS

Desenvolver a capacidade dos estudantes por meio de aulas interativas que promovam o
desenvolvimento das competéncias associadas ao Desenvolvimento de Produtos e Projetos

Biotecnoldgicos.

OBJETIVO GERAL
Capacitar o aluno para desenvolver projetos que envolvam organismos Vivos e seus componentes,
conhecer biomateriais e aplicar conceitos de marketing de produtos, conceituacao,
desenvolvimento e langcamento de novos produtos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Entender as fases do processo de inovagdo e sua aplicacdo em projetos;Conhecer as
principais ferramentas de gestdo de projetos e sua aplicacdo;ldentificar oportunidades de
negdécio e gerar ideias para novos produtos/servi¢os;Elaborar um plano de negécios.

2. Compreender o processo de desenvolvimento de novos produtos e seus estagios; Identificar
as principais fontes de ideias para novos produtos; Conhecer as técnicas de pesquisa de
mercado e analise de viabilidade; Desenvolver estratégias para a comercializagdo de novos
produtos.

3. Entender os conceitos basicos da analise sensorial; Conhecer as técnicas de avaliacao
sensorial e sua aplicacdo no desenvolvimento de novos produtos; Identificar os principais

1 O componente da submodalidade teérico-préatica &sdmiivisdo do médulo de estudantes para as als$daraticas) tera sua carga horaria total
dividida, para efeito de cadastro, nos campos “P"edo sistema académico em uso na UFBA, por umidgao técnica.
2 A carga horéria de Prética Pedagégica (PP) sgigtnea no campo “P” do sistema académico em aséRBA, por uma limitagdo técnica.

3A carga horaria de Extens&o (Ext) sera registradeampo “P” do sistema académico em uso na UFBAypar limitagdo técnica.
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atributos sensoriais dos alimentos;Aplicar técnicas de analise sensorial em produtos
alimenticios.

4. Conhecer as principais caracteristicas das embalagens e sua importancia no
acondicionamento de produtos; Entender as tendéncias de design de embalagens;
Identificar as etapas do processo de desenvolvimento de embalagens;Desenvolver projetos
de embalagens com foco na inovagao e sustentabilidade;

5. Analisar os principais desafios na producao de produtos biotecnoldgicos em larga escala.

6. Conhecer os Principios gerais para a operacao de instalagdes industriais de fermentacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

. Projeto, pesquisa, desenvolvimento e inovacgéao (1 e 2).

. Processo de desenvolvimento de novos produtos (3 e 4).

. Analise sensorial no desenvolvimento de novos produtos (5).

. Embalagens com a arte do acondicionamento (6).

. O Impacto da engenharia genética na biotecnologia (7).

. Generalidades dos processos biotecnolégicos industriais (7).

. Aplicacdes da biotecnologia no setor industrial (8).

. Principios gerais para a operacao de instala¢des industriais de fermentacao (9).
. Analise de viabilidade econdmica de um determinado empreendimento (10).

. Abordagem sobre residuos industriais (11).

10. Atividade Processual: Planejamento e Desenvolvimento de um Produto e/ou Servico (12, 13,
14, 15).
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